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Em Dia com a

Pela primeira vez neste Pa!s, os meios de comunica"#o veicular#o principalmente de suas embalagens alavancando um segmento 
uma campanha de merchandising  cujo objetivo $ divulgar um que vem apresentando crescentes ganhos 
conceito. Em outubro a Tetra Pak lan"a a campanha ªSem socioambientais em todo territ%rio 
Perceber, Voc& Transforma o Mundo com a Tetra Pakº, para nacional. Nesta edi"#o est#o 
mostrar que suas embalagens s#o 100' recicl(veis. No bojo detalhes desta 
deste tema principal, nomes consagrados do r(dio e da televis#o primeira fase da 
como os apresentadores Ana Maria Braga, Gugu Liberato, Milton campanha. 
Neves e Eli Corr&a, entre outros, estar#o ajudando a divulgar, ao 
vivo, para consumidores de todo o Pa!s, os benef!cios da 
reciclagem e da coleta seletiva, em especial das 
embalagens longa vida. Trata-se de um investimento 
pesado da empresa que iniciar( com a")es de  
merchandising e contar( tamb$m  com comerciais 
de TV. O principal objetivo $ ampliar a 
coleta seletiva em geral e 

Campanha in$dita p)e 

Ap%s uma d$cada de a")es em prol da colocar as embalagens longa vida junto aos 
reciclagem das embalagens, hoje, 25,5' de materiais recicl(veis. Al$m disso, os 
todo volume produzido $ reciclado; ou seja, dividendos socioambientais s#o 
de cada quatro embalagens da Tetra Pak, imensur(veis. Com a amplia"#o da coleta 
uma j( $ reciclada. A meta $ chegar a 85 mil seletiva de forma geral, ocorre a diminui"#o 
toneladas anuais do material em 2010. do impacto ambiental, e conseq*ente 
A campanha de merchandising  certamente melhoria da qualidade do meio ambiente. 
vai colaborar para que a meta seja atingida. Na outra ponta, haver( tamb$m maior 
Afinal hoje j( h( estrutura estabelecida para gera"#o de renda a uma parcela 
reciclagem em grande parte do Pa!s e significativa da popula"#o envolvida nos 
v(rios programas e iniciativas de coleta programas de triagem de materiais 
seletiva j( est#o em funcionamento. O recicl(veis, bem como o crescimento de 
grande desafio $ aumentar a participa"#o todo um setor econ+mico que gira em 
das pessoas na separa"#o do lixo em torno da reciclagem. Em resumo, um bom 
materiais recicl(veis e n#o recicl(veis e neg%cio para todos: a natureza e o homem. 

Meta $ atingir 40' 
das embalagens em dois anos

RECICLAGEM NO AR
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CAMPANHA IN/DITA DA TETRA PAK

Tetra Pak investe com objetivo de alavancar a coleta seletiva de suas embalagens

Estrelas do r(dio 
e TV ir#o divulgar a 

Ana Maria Braga, Gugu Liberato, Milton Neves e Eli Corr•a s€o embalagens da Tetra Pak s€o 100% recicl•veis. 
algumas das estrelas do r•dio e da televis€o que estar€o divulgando ªEsta pesquisa foi determinante para investirmos pesado 
para todo o p‚blico consumidor, o conceito de que as embalagens numa campanha de divulgaƒ€o da reciclagem de nossas 
da Tetra Pak s€o totalmente recicl•veis. Estes, e uma s„rie de outros embalagensº, resume Fernando von Zuben, Diretor de Meio 
apresentadores conhecidos, fazem parte de uma ampla e in„dita Ambiente da Tetra Pak. A forma escolhida para esta 
campanha de merchandising que a Tetra Pak estar• lanƒando em primeira fase, o merchandising, „ uma das mais potentes 
outubro e dever• se estender at„ dezembro cobrindo, atrav„s das ferramentas de propaganda, uma vez que nomes 
principais emissoras, todo o territ!rio brasileiro. O objetivo final „ consagrados da m"dia d€o um tom testemunhal 
alavancar a coleta seletiva em geral e principalmente das ao conceito. Ou seja, ir€o falar diretamente ao 
embalagens longa vida, al„m de divulgar os benef"cios da p‚blico, ao vivo, sobre a total reciclabilidade 
reciclagem.  das embalagens, bem como ir€o divulgar 
Dentro da pol"tica mundial da empresa em promover a coleta tamb„m os benef"cios que a coleta seletiva e a 
seletiva e a reciclagem, a Tetra Pak vem realizando, h• mais de dez reciclagem geram tanto para o meio ambiente 
anos, uma s„rie de aƒ#es com objetivo de conscientizar e divulgar o quanto para a sociedade. Vale lembrar que esta 
conceito de reciclagem, principalmente de suas embalagens. Apesar „ a primeira vez no Brasil que uma empresa 
de todas estas aƒ#es, no entanto, uma pesquisa recentemente investe numa ampla campanha para divulgaƒ€o 
realizada, apontou que muita gente ainda n€o sabe que as de um conceito. 

RECICLAGEM

PROGRAMA HOR7RIO APRESENTADOR OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO

9DIAS< 9DIAS< 9DIAS<

Mais Voc& 9Globo< 08h05 =s 10h00 Ana Maria Braga 1> e >0 18 5

Domingo Legal 9SBT< 14h45 =s 22h15 Augusto Liberato 5, 12 e 2? @ e 2> J

Hoje em Dia 9Record< 08h>0 =s 12h00 Britto Qr. J e 28 12 e 2J 5

Bom Dia Mulher 9Rede TVW< 0@h00 =s 11h45 Olga Bongiovanni 8 e 15 4, 1> e 2? 8, @, 10, 11 e 12

Bola na Rede 9Rede TVW< 18h00 =s 20h00 Fernando Vanucci @ e 2>

Campeonato S$rie B 9Rede TVW< 1? horas Lu!s Alfredo 18 1, 15 e 2@

Bem Fam!lia 9Bandeirantes< 0@h00 =s 11h>0 Daniel Bork @, 1? e 21 5 e 1J

Atual!ssima 9Bandeirantes< 15h00 =s 1?h>0 Rosana Herman 14, 22 e 2J ? e 28

Terceiro Tempo 9Bandeirantes< 24h45 =s 2>h45 Milton Neves 12 e 1@ 2, 1? e >0 J

Mulheres 9Gazeta< 14h00 =s 1Jh50 Katia Fonseca ? e 2@ 11 e 21 >, 8, @, 10, 11 e 12

Todo Seu 9Gazeta< 22h00 =s 24h00 Ronnie Von @ e 2> >, 10 e 25 2, 8, @, 10, 11 e 12

Mesa Redonda 9Gazeta< 21h>0 =s 24h00 Fl(vio Prado 12 e 2? 1? e >0 J

NA MXDIA, TODO DIA.
Desenvolvida pela ag&ncia Ogilvy, a campanha ªSem Perceber Voc& 
Transforma o Mundo com a Tetra Pakº prev& a")es de merchandising , 
sendo que a primeira fase ter( um extensa grade de inser")es di(rias 
nos mais populares programas de televis#o, al$m de comerciais. Desta 
forma, a id$ia $ atingir a maioria do pYblico consumidor, tanto 
feminino, quanto masculino que s#o os respons(veis pela compra e 
tamb$m destina"#o das embalagens ap%s o consumo. Na TV a 
campanha estar( presente diariamente em programas de grande 
audi&ncia nas emissoras em n!vel nacional, como pode-se comprovar 
no quadro acima onde est( a grade de programa"#o. Q( no r(dio, a 
campanha focaliza principalmente a capital paulista, com inser")es nos 
programas de seus principais comunicadores: Paulo Barboza e Eli 
Corr&a da R(dio Capital AM; Rony Magrini e Gleide [avier, na R(dio 
Tupi AM; Edi Barbosa e Eli Santos, na Tupi FM e Tati e Qones Mendes, 
na Nativa FM.

MERCHANDISING  /...
a cita"#o ou apari"#o de 
determinada marca, 
produto ou servi"o, sem 
as caracter!sticas 
expl!citas de anYncio 
publicit(rio, em 
programa de televis#o 
ou de r(dio, espet(culo 
teatral ou 
cinematogr(fico.
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